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PRODUCCION MUNDIAL DE CITRICOS 2009
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AREA COSECHADA DE CITRICOS EN EL HEMISFERIO SUR 2009

Exportadores de fruta fresca ( Has. )

M Naranjas B Mandarinas ILimones

160,000

140,000 -

120,000 -

100,000 -

80,000 A

60,000 -

40,000 A

20,000 -

0_

$ ‘ Ky
Fuente: FAO < <



EXPORTACION DE CITRICOS DE PERU VS. HEMISFERIO SUR 2010
miles de TM
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PRINCIPALES DESTINOS DE LAS EXPORTACIONES
DE CITRICOS - PERU 2010
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PRINCIPALES ZONAS CITRICOLAS DEL PERU

Peru Citrus
Growing Areas
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AREA COSECHADA DE CITRICOS EN PERU 2010 ( Has. )
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PRINCIPALES PROYECTOS DE IRRIGACION DEL PERU

TUMBES

Proyecto Binacional
Puyango - Tumbes

19,500 Ha nuevas para
Peru

PIURA
Proyecto Alto Piura
19 mil Ha nuevas y para
mejora de riego 31 mil Ha LAMBAYEOUE

Proyecto Olmos Tinajones
43,500 Ha nuevas

Proyecto Jequetepeque —
Zafa Il

31 mil Ha nuevas y para
mejora de riego 15 mil Ha

LA LIBERTAD

Proyecto

CHAVIMOCHIC I ANCASH
Proyecto CHINECAS

283 Tl P2 (U 25 mil Ha nuevas
LIMA /ICA

Proyecto Pampas de
Concén Topara

33 mil Ha nuevas
AREQUIPA

Proyecto Majes — Siguas I

8,000 Ha nuevas en Pampas
de Majes, 38,500 Ha nuevas en * 235 500 Has Nuevas

Pampas de Siguas y mejora de ; .
riego en 15 mil Ha * 61,000 Has para mejora de rego




¢, Que variedades exporta el Peru al Mundo ?
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EXPORTACIONES POR VARIEDAD 2005-2010
(TM)
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Soft Citrus




EXPORTACION MUNDIAL DE MANDARINAS 2010
(TM)
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EXPORTACIONES MANDARINAS HEMISFERIO SUR 2010
(TM)
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EE.UU..: IMPORTACION DE MANDARINAS Ene 2007 - Ene2011
(TM)
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ANALISIS FODA

FORTALEZAS

Condiciones climéaticas favorables.
Ausencia de enfermedades.
Experiencia productora.
Disponibilidad de mano de obra.
Oferta de productos todo el afio.
Amplia ventana exportadora.

Altos rendimientos y buena calidad.
Liderazgo empresarial.

DEBILIDADES

Matriz varietal antigua.

Limitado desarrollo tecnoldgico.
Escasa mano de obra especializada.
Poca investigacion y desarrollo.
Deficiente infraestructura.

Elevado costo de insumos y servicios.
Poca promocién y apoyo del estado.
Consumo per capita bajo.

OPORTUNIDADES

Tratados de libre comercio.
Acceso a mercados.

Aceptacion de la calidad de la fruta
peruana.

Desarrollo de paquetes tecnoldgicos.
Reconversion varietal.

Acceso a financiamiento de proyectos.

Desarrollo e industrializacion.

AMENAZAS

Cambio climatico.

Aparicion de nuevas plagas o
enfermedades.

Efectos de la crisis mundial.
Saturacion de mercados.
Crecimiento sin planificacion.
Creacion de barreras al comercio.
Inestabilidad Politica.




Perspectivas de la Citricultura Peruana

Mayor fortalecimiento de relacion gremio-productor.
Acceso a huevos mercados.

Mejora de la competitividad:
Capacitacion.
Mayor infraestructura.
Inversion en investigacion.

Mayor tecnificacion del huerto y desarrollo en nuevas
variedades — mayor crecimiento.

Tendencias hacia variedades muy tempranas y
tardias.

Crecimiento del area citricola en el largo plazo.
Una mayor promocion de nuestros productos.




MUCHAS GRACIAS

WWW.Procitrus.orq
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http://www.procitrus.org/

