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el Rol de ASOEX.” 
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¿Qué está pasando? 
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Referencia: GTIS 2018 



Consumo Frutas: Estancado 

Referencia: * Freshfel 2010, ** GTIS 2018, +++ 
Statista 2015, 
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Chile y Su Competencia… 
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¿Qué se viene? 

Competitividad 

Variedades 

Disponibilidad 

Retornos 

Calidad 

 Canales 

 Consumo 



¿Qué Podemos Hacer? 

Producto 

Tiempo 

Promoción 



¿Por qué Hacer Promoción? 

INFORMA 

CALIBRA 

MANTIENE 
COMPROMETE 

VENDE 

CRECE 



¿Qué Hace la Competencia? 



¿Qué Hace la Competencia? 



¿Qué Hace la Competencia? 



® 

• Hemos implementado campañas desde 1995 
• Hemos realizado183 Campañas promocionando 

la Fruta de Chile 

• Hemos Invertido USD 120 MM, de los que el 

51% han sido fondo públicos (ProChile). 

• Hemos realizado campañas en los siguientes 
mercados: 
 
 

¿Qué Hemos Hecho? ASOEX 

Referencia: ASOEX 2018  
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¿Qué Estamos Haciendo? 

Referencia: ASOEX 2018  



Trade                          Consumidor 
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Ferias Internacional 



Supermercados y Redes Sociales 



Cerezas China 



Kiwi: Consistencia Producto 
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Referencia: ASOEX 2018  



Kiwi: Campaña India 2018 
Promover las características diferenciadoras del Kiwi 
chileno y su disponibilidad en el mercado de la India. 

 



Kiwi: Campaña India 2018 
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Muchas Gracias 
icaballero@asoex.cl 

Ignacio Caballero T. -  Sub Gerente Marketing - ASOEX  


